


Nykypäivä - politiikan viikkosanomalehti 

Kokoomuksen äänenkannattaja Nykypäivä on kerran 

viikossa ilmestyvä tabloid-kokoinen viikkosanomalehti

Lehti tavoittaa hyvin päätöksentekijöitä sekä 

valtakunnallisella että kunnallisella tasolla.

Lehti on tilaajapohjainen ja se jaetaan mm. kaikkiin 

talouksiin, joissa asuu yksi tai useampi puolueen jäsen. 

Kokoomuksen jäsenmäärä on kasvanut viime vuosina, 

valtaosa uusista jäsenistä on nuoria.

Nykypäivä- lehti ilmestyy perjantaisin.

* levikki on keskimäärin 25 000 kappaletta (*)

* lukijamäärämme on noin 50 000 lukijaa.

Lehtemme lukijakuntaa kuvailevat hyvin 

seuraavat sanat: hyvin toimeentuleva, päättäjä, 

suurehkossa kaupungissa asuva, korkeasti 

koulutettu, yrittäjä, mielipidevaikuttaja.

Nykypäivän levikin jakauma maakunnittain

* Levikintarkastus 07 



Nykypäivä-lehden tilaajat jaettiin 4 analyysiryhmään

ÁòKaikkiò (kaikki aktiivitilaajat)

ÁòUudetò (vaalien jªlkeiset uudet tilaajat)

ÁòNaisetò

ÁòNuoret

* Ryhmästä muodostettiin  analyysiä varten systemaattisella   satunnaisotannalla 3.000 

hlön edustava otos
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Nykypäivä-lehden lukijaprofiilin rakentamisessa käytetyt
tietolähteet oman tilaajarekisterin ohella:

Tilaajaryhmien edustajat tunnistettiin Väestötietojärjestelmän (VTJ) tietoja vasten ja kustakin ryhmästä tuotettiin profiilitiedot

VTJ-taustatiedoilla (n. 20 kpl henkilöön, talouteen ja asuinkiinteistöön 

liittyviä taustatietomuuttujia)

http://www.vaestorekisterikeskus.fi/vrk/home.nsf/www/yhteisoille

Ajoneuvohallintokeskuksen (AKE) Ajoneuvotietojärjestelmän (ATJ) 

taustatiedoilla (n. 20 kpl henkilöön sekä ajoneuvoon liittyviä 

taustatietomuuttujia)

http://www.ake.fi/AKE/Tietopalvelu/

Itella TGM:n ACORN Star -asuinalueluokituksella sekä Life Star ï

talouksien elinvaiheluokituksella

http://www.itella.fi/kokonaisratkaisut/asiakkuusmarkkinointi/asiakasanalytii

kka/luokitustyokalut/acornstar.html

http://www.itella.fi/kokonaisratkaisut/asiakkuusmarkkinointi/asiakasanalytii

kka/luokitustyokalut/lifestar.html

Kotitalouksien kulutus väestön sosioekonomisen aseman mukaan

http://www.tilastokeskus.fi/til/ktutk/tau.html

http://www.vaestorekisterikeskus.fi/vrk/home.nsf/www/yhteisoille
http://www.ake.fi/AKE/Tietopalvelu/
http://www.itella.fi/kokonaisratkaisut/asiakkuusmarkkinointi/asiakasanalytiikka/luokitustyokalut/acornstar.html
http://www.itella.fi/kokonaisratkaisut/asiakkuusmarkkinointi/asiakasanalytiikka/luokitustyokalut/acornstar.html
http://www.itella.fi/kokonaisratkaisut/asiakkuusmarkkinointi/asiakasanalytiikka/luokitustyokalut/lifestar.html
http://www.itella.fi/kokonaisratkaisut/asiakkuusmarkkinointi/asiakasanalytiikka/luokitustyokalut/lifestar.html
http://www.tilastokeskus.fi/til/ktutk/tau.html
http://www.tilastokeskus.fi/til/ktutk/tau.html


Suhteessa vertailuryhmään, Suomen täysi-ikäisiin henkilöihin, analyysiryhmässä yliedustuivat erityisesti

++++ Korkeakoulutetut

++++ Ylemmät toimihenkilöt ja johtotehtävissä toimivat

++++ Ylimpään tulokvartiiliin kuuluvat

+++ Isoissa asunnoissa (yli 111 m2) asuvat

+++ Loma-asunnon omistavat

+++ 55-69-vuotiaat

++ Yli 10 v. sitten edellisen kerran muuttaneet

Ryhmän òKaikkiò profilointi ATJ-tietoja vasten

Suhteessa vertailuryhmään, kaikkiin Suomen autoilijoihin, analyysiryhmässä yliedustuivat erityisesti

++++ Autoilijat, joiden auton hinta uutena oli yli 60.000 euroa

+++ Yli 60-vuotiaat autoilijat

+++ Avoautoilijat

++ Autonsa uutena ostaneet

++ Autoilijat, joiden auton vuosimalli on 2005 tai uudempi

++ Tila-autoilijat

++ Audilla, BMW:llä, Saabilla tai Chryslerillä autoilevat

Ryhmän òKaikkiò profilointi VTJ-tietoja vasten

+ = vertailuryhmään nähden n. 20-30%:n yliedustus, ++ = 30-70%

+++ = 70-150%, ++++ =   > 150%



Suhteessa vertailuryhmään, Suomen täysi-ikäisiin henkilöihin, analyysiryhmässä yliedustuivat erityisesti

+++ Korkeakoulutetut

+++ Ylemmät toimihenkilöt

+++ Opiskelijat

+++ Ylimmän tulokvartiilin edustajat

++ 18-29-vuotiaat

++ Isoissa asunnoissa (yli 111m2) asuvat

+ Alle 2 v. sitten edellisen kerran muuttaneet

+ Loma-asunnon omistavat

Ryhmän òUUDETò profilointi ATJ-tietoja vasten

Suhteessa vertailuryhmään, kaikkiin Suomen autoilijoihin, analyysiryhmässä yliedustuivat erityisesti

++++ Autoilijat, joiden auton hinta uutena oli yli 60.000 euroa

+++ Audilla, BMW:llä  tai Chryslerilla autoilevat

+++ Autoilijat, joiden auton moottoritilavuus on yli 2,5 litraa

++ Autoilijat, joiden auton vuosimalli on 2005 tai uudempi

++ Coupe- tai tila-autoilijat

+ Autonsa uutena hankkineet

Ryhmän òUUDET ò profilointi VTJ-tietoja vasten

+ = vertailuryhmään nähden n. 20-30%:n yliedustus, ++ = 30-70%

+++ = 70-150%, ++++ =   > 150%



Nykypäivä-lehden lukijaprofiili
sukupuoli
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Nykypäivä-lehden lukijaprofiili
ikä
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NP-lukijat kaikki N = 3 000
NP-lukijat UUDET N = 2 543
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NP-lukijat kaikki N = 3 000
NP-lukijat UUDET N = 2 543
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VTJ 2008 / Nykypäivän-lukijat  2008 NP-lukijat kaikki N = 3 000
NP-lukijat UUDET N = 2 543

ACORN Star ïasuinalueluokituksen pääluokat:

A Parastuloiset ja koulutetuimmat perhelähiöt

òJohtoportaantie A 1-4ò

B Keskituloisten perheiden vuokralähiöt

òPerheellisenkatu B 5-6ò

C, D Koulutetut keskustat

òMaisterinkuja C, D 7-11ò

E, F, G Vaatimattomat elementtilähiöt

òPalkansaajankatu E, F, G 12-16ò

H, I Pienten kaupunkien parastuloinen työväestöalue

òOmenapuurinne H, I 17-21ò

J Ruotsinkieliset taajamat ja maaseutu

òAnkdamsvägen J 22ò

K Hiljenevä maaseutu

òAittapolku K 23-26ò

58

113

23

116

107

139

73

Ryhmän έYŀƛƪƪƛέprofilointi ACORN-luokituksella
- Indeksiarvot pääluokittain



VTJ 2008 / Nykypäivän-lukijat  2008
NP-lukijat kaikki N = 3 000
NP-lukijat UUDET N = 2 543

Life Star ðtalouksien elinvaiheluokituksen pääluokat:

A Perusperhe Korhonen

- Nuoret perheet

B Aikuisperhe Heimola

- Vanhemmat perheet

C Nuoripari Heikkinen

- Kolmekymppisten paritaloudet

D Opiskelija Touhula

- Yksin tai yhteisössäasuvat nuoret

E Pienperhe Nieminen

- Yhden vanhemman taloudet

F Pariskunta Virkilä

- Keski-ikäiset ja iäkkäämmät pariskunnat

G Seniori Pirttilä

- Iäkkäät omissa talouksissaan

82

127

54

50

83

157

55

Ryhmän έYŀƛƪƪƛέ profilointi Life Star -luokituksella
- Indeksiarvot pääluokittain



Nykypäivän lukijat ja autot



Indeksi

Tunnusluku, joka kuvaa lukuarvojen muutosta tai suhteellista eroa. Indeksi=100 on kiinnitetty 

lähtöarvo ja ilmaisee että eroa ei ole. Yli 100:n olevat arvot ilmaisevat kasvua tai tarkasteltavan 

ominaisuuden korostumista ko.ryhmässä, alle 100:n arvot päinvastoin.

Esimerkiksi indeksi 200 kertoo, että tutkittavan ryhmän osuus on kaksinkertainen suhteessa 

vertailuryhmään. Vastaavasti indeksi 50 tarkoittaa, että tutkittavan ryhmän osuus ko. muuttujan osalta 

on puolet pienempi kuin vertailuryhmän osalta.

Esim. Suomalaiset kuluttavat viiniin 121 úvuodessa  / Ylemmät toimihenkilöt 262 úvuodessa,  Indeksiluku = 216 

( 262 / 121 *100 = 216)

Profiili-% (PR-%)

Kohderyhmään kuuluvien osuus prosentteina pääryhmästä. 

Otos Nykypäivän lukijakunnasta 3 000 hlöä;  1 596 miehiä, 1 404 naisia 

Profiili:  53,2 % miehiä, 46,8% naisia

Nykypäivä-lehden lukijaprofiilin kuvaamisessa käytetyt 
mittaustavat:



Kaikki autoilijat N= 2 208 196
NP lukijat N =      14 865

Nykypäivä-lehden lukijat ja autot
Ajoneuvon hinta uutena
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Kaikki autoilijat N= 2 208 196
NP lukijat N =      14 865

Nykypäivä-lehden lukijat ja autot
Ajoneuvon ikä ostohetkellä (vuosia)
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NP-lukijat kaikki N = 3 000
NP-lukijat UUDET N = 2 543

Nykypäivä-lehden lukijat ja autot
Ajoneuvon merkki TOP 27
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Nykypäivän lukija ja kulutus



Indeksi

Tunnusluku, joka kuvaa lukuarvojen muutosta tai suhteellista eroa. Indeksi=100 on kiinnitetty lähtöarvo ja 
ilmaisee että eroa ei ole.Yli 100:n olevat arvot ilmaisevat kasvua tai tarkasteltavan ominaisuuden korostumista 
ko.ryhmässä, alle 100:n arvot päinvastoin.

Esimerkiksi indeksi 200 kertoo, että tutkittavan ryhmän osuus on kaksinkertainen suhteessa vertailuryhmään. 
Vastaavasti indeksi 50 tarkoittaa, että tutkittavan ryhmän osuus ko. muuttujan osalta on puolet pienempi kuin 
vertailuryhmän osalta.

Esim. Suomalaiset kuluttavat viiniin 121 ϵvuodessa  / Ylemmät toimihenkilöt 262 ϵvuodessa,  Indeksiluku = 216 
( 262 / 121 *100 = 216)

***********
Profiili-%(PR-%)

Kohderyhmään kuuluvien osuus prosentteina pääryhmästä. 
Otos Nykypäivän lukijakunnasta 3 000 hlöä;  1 596 miehiä, 1 404 naisia 

Profiili:  53,2 % miehiä, 46,8% naisia

Nykypäivä-lehden lukijaprofiilin kuvaamisessa käytetyt 
mittaustavat:



Indeksi  Elintarvike /  alkoholijuomat 

(kaikki taloudet = indeksiluku 100)

VTJ 2008 / Nykypäivän-lukijat  2008Kulutusmenot kotitalouden sosioekonomisen aseman mukaan kotitaloutta kohti v. 
2006 (euroa per talous) lähde: tilastokeskus

151

129

216

195

172

119

141

123

207

185

164

108

0 50 100 150 200 250

Alkoholijuomat

Väkevät alkoholijuomat 

Viinit

Viinit, siiderit ja long drinkit ym. 

Long drinkit ym. miedot juomasekoitukset

Olut 

MUUT YRITTÄJÄT

YLEMMÄT TOIMIHENKILÖT



Indeksi  vaatteet 

(kaikki taloudet käyttää euroja  = indeksiluku 100)

Kulutusmenot kotitalouden sosioekonomisen aseman mukaan kotitaloutta kohti v. 2006 (euroa per talous) lähde: 
tilastokeskus
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Indeksi kulttuuri ja vapaa-aika

(kaikki taloudet käyttää euroja  = indeksiluku 100)

Kulutusmenot kotitalouden sosioekonomisen aseman mukaan kotitaloutta kohti v. 2006 (euroa per talous) lähde: 
tilastokeskus
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Indeksi Liikenne
(kaikki taloudet käyttää euroja  = indeksiluku 100)

Kulutusmenot kotitalouden sosioekonomisen aseman mukaan kotitaloutta kohti v. 2006 ( ϵper talous) lähde: tilastokeskus



Indeksi kodinkalusteet, tekstiilit ja matot

(kaikki taloudet käyttää euroja  = indeksiluku 100)
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Kulutusmenot kotitalouden sosioekonomisen aseman mukaan kotitaloutta kohti v. 2006 ( ϵper talous) lähde: tilastokeskus



Kokoomus kunnallispäättäjä tasolla



Kokoomuslaisten osuus kuntapäättäjistä
10 suurinta kuntaa

(pylvään alussa oleva luku kertoo puolueen koon suhteessa muihin puolueisiin kunn.päättäjien joukossa, 1 =suurin)
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Kokoomuksen

kannatus kunnittain
Koko maa

NP-lukijat kaikki N = 3 000
NP-lukijat UUDET N = 2 543

VTJ 2008 / Nykypäivän-lukijat  2008



Eniten ääniä saanut puolue kunnittain
Helsingin ja Uudenmaan vaalipiirit

NP-lukijat kaikki N = 3 000
NP-lukijat UUDET N = 2 543

VTJ 2008 / Nykypäivän-lukijat  2008



Mielipiteet Nykypäivä-lehdestä



Kuinka tyytyväinen olet Nykypäivä-lehteen? 

Jäsentyytyväisyys kysely 2008/ Webpropol N = 2 613 
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Miten kiinnostavana pidät Nykypäivä-lehden eri osioita? 1/6

Jäsentyytyväisyys kysely 2008/ Webpropol N = 2 613 

30,4

55,1

7,9
5,1

1,5

Kotimaan politiikan uutiset

Erittäin kiinnostava

Melko kiinnostava

EOS

Ei kovin kiinnostava

Ei lainkaan kiinnostava

%:a vastaajista
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8,2

2,4

Pääkirjoitus

Erittäin kiinnostava

Melko kiinnostava

EOS

Ei kovin kiinnostava

Ei lainkaan kiinnostava



Miten kiinnostavana pidät Nykypäivä-lehden eri osioita? 2/6

Jäsentyytyväisyys kysely 2008/ Webpropol N = 2 613 

%:a vastaajista

23,1

53,8

12,5

9,1

1,5

EU- ja kans.väl.politiikka

Erittäin kiinnostava

Melko kiinnostava

EOS

Ei kovin kiinnostava

Ei lainkaan kiinnostava

23,2

52,5

12,5

9,8

2,0

kolumnit

Erittäin kiinnostava

Melko kiinnostava

EOS

Ei kovin kiinnostava

Ei lainkaan kiinnostava



Miten kiinnostavana pidät Nykypäivä-lehden eri osioita? 3/6

Jäsentyytyväisyys kysely 2008/ Webpropol N = 2 613 

%:a vastaajista

13,6

40,322,1

17,9

6,2

Teemasivut
(koti,kulttuuri,terveys) yms

Erittäin kiinnostava

Melko kiinnostava

EOS

Ei kovin kiinnostava

Ei lainkaan kiinnostava

11,4

33,4

22,7

25,1

7,4

Kulttuurisivut

Erittäin kiinnostava

Melko kiinnostava

EOS

Ei kovin kiinnostava

Ei lainkaan kiinnostava



Miten kiinnostavana pidät Nykypäivä-lehden eri osioita? 4/6

Jäsentyytyväisyys kysely 2008/ Webpropol N = 2 613 

%:a vastaajista

27,3

53,6

9,7

6,7

1,6

Henkilöhaastattelut

Erittäin kiinnostava

Melko kiinnostava

EOS

Ei kovin kiinnostava

Ei lainkaan kiinnostava

22,4

51,0

13,1

11,1

2,3

Mielipide/keskustelu-sivut

Erittäin kiinnostava

Melko kiinnostava

EOS

Ei kovin kiinnostava

Ei lainkaan kiinnostava



Miten kiinnostavana pidät Nykypäivä-lehden eri osioita? 5/6

Jäsentyytyväisyys kysely 2008/ Webpropol N = 2 613 

%:a vastaajista

5,7

41,6

32,8

15,9

4,0

Media-palsta

Erittäin kiinnostava

Melko kiinnostava

EOS

Ei kovin kiinnostava

Ei lainkaan kiinnostava

14,8

46,7

21,2

13,8

3,4

Järjestöinfo

Erittäin kiinnostava

Melko kiinnostava

EOS

Ei kovin kiinnostava

Ei lainkaan kiinnostava



Miten kiinnostavana pidät Nykypäivä-lehden eri osioita? 6/6

Jäsentyytyväisyys kysely 2008/ Webpropol N = 2 613 

%:a vastaajista

7,9

39,7

33,8

13,7

4,9

Kokoomuspiirien omat liitteet 

Erittäin kiinnostava

Melko kiinnostava

EOS

Ei kovin kiinnostava

Ei lainkaan kiinnostava

16,8

45,2

20,2

13,6

4,2

keskiarvo

Erittäin kiinnostava

Melko kiinnostava

EOS

Ei kovin kiinnostava

Ei lainkaan kiinnostava


